
 

 

 

広告宣伝費に莫大な費用を投じなくても、効果的に広告宣伝していく手段はたくさんあり

ます。6Ｗ２Ｈの手法を用いて、自社や自社商品の特長と他社との差別点や消費者ターゲ

ット等を明確にしていき、「ツタエル力」と「トドケル力」を強化していきます。ぶれないメッセ

ージとストーリー構築の重要性を知り、「伝えたいことを伝えたい人に届ける」というシンプル

な広報戦略を考えていきましょう。 

 

 

中小企業にとって、販路開拓は重要な経営課題のひとつです。業種・業態により販路開拓

の方法は異なりますが、この講座では効果的なアプローチを説明したいと思います。また、

潜在的な顧客ニーズを理解する方法を紹介したいと思います。 
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